
ニュータウン・プロモーション 資料２－６

１．プロジェクトの概要（高蔵寺リ・ニュータウン計画より）
・子育てしやすいまち等のブランドイメージの形成
・既存ストック（住宅団地・インフラ）を保全・活⽤し「住まいづくりの先進地」としてのブランドイメージ確⽴

【創造する活動のイメージ】 〈具体的な取組の例〉
・多様な情報提供手段を活⽤したプロモーショ
ンの集中的な実施
・・・ロゴ、キャッチフレーズ、紙媒体、
ＷＥＢ、ＳＮＳ等

２．今年度の取組
①プロモーション・アクションプランの策定

・ＮＴの最新情報や魅⼒を常に発信
・ＮＴ外でもまちの情報が得られる。
・ＮＴまち全体が価値ある財産として認識される。

【Ｒ３〜Ｒ５年度】
・何をいつ・どのように具体的・効果的なアクティ
ビティ、情報発信企画の提案
・SNS、公式ホームページの運⽤サポート

・ＮＴの強み、取組をもとにした
ターゲットの明確化
・ターゲットに対し訴求⼒の⾼
いアクティビティを集約、分析

②プロモーション・アクションプランの作成①ターゲット分析

アクションプランにもとづき
プロモーションを実施

効果
検証

次期プラン検討
（Ｒ６以降）

◎Ｒ４〜５年度
実⾏

分析

②スケジュール
６月 ７月 ８月 ９月 10月~12月 １月〜３月

公募型プロポーザル
提案受付 契

約
① ターゲット分析
② アクションプラン作成

SNS、公式サイトの運⽤サポート
→ 書類審査

→ 結果通知

・JR⾼蔵寺駅周辺の再整備
・⾼森台団地再生、スマートウェルネスのまちづくり
・旧⻄藤⼭台⼩学校施設の活⽤

ＮＴの財産（強み） 進化するＮＴ

・東谷⼭
・植物園 等

・計画的に整備されたインフラ
・周囲の豊かな自然
・交通利便性
・センター地区、グルッポ

ＮＴ周辺の
観光資源

プロモーション・アクションプランの策定

効率な情報発信、計画的かつ継続的な情報発信


